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日本晴王葡萄、日本静冈网纹
瓜、哥伦比亚麒麟果……这些水果
听起来是不是很高档？但近日中国
消费者协会发布消费提示，指出上
述所谓的高价进口水果其实并未列
入我国的检验检疫准入名录。有些
商家仿冒进口包装礼盒，将普通国
产水果精心装扮成进口货，从而抬
高售价。

部分商家为何如此热衷为国产
水果披上“洋”皮？我们自己的水果
就拿不出手吗？带着这些疑问，记
者采访了业内专家，探寻国产水果
的真滋味。

一流国产水果值得期待

“我们培育的‘明5-5’，是全世
界最甜的大樱桃之一。”中国农业科
学院郑州果树研究所樱桃课题组组
长李明自豪地告诉记者。“明5-5”
樱桃果实硕大，成熟后直径可达到
32毫米以上，宛如一颗颗红色的乒
乓球；其果肉硬脆，与常见的布鲁克
斯、美早等进口车厘子相比毫不逊
色，其糖酸比高达40∶1，在目前全
球市场上能买到的大樱桃品种中甜
度排名数一数二。

这么好的大樱桃，消费者怎么
不知道？

李明微笑着解释：“别急，这个
品种已经获得了植物新品种权认
证，并召开了现场观摩会。不过，现
在它只在河南新乡、陕西渭南等地
进行小面积种植。今年上市的第一
批‘明5-5’樱桃被上海经销商抢购
一空，零售价高达每斤 200 元至
300元，比春节期间空运来的进口
车厘子还要贵。随着种植面积扩
大，4年后大量上市时，能满足更多
消费者的需求。”

除了樱桃，国产水果还有好消
息传来——突尼斯软籽石榴新品种
也问世了。中国农科院郑州果树研
究所研究员鲁振华介绍，突尼斯软
籽石榴原产自突尼斯，上世纪80年
代，我国获赠了几棵果树。经过长
期选育和改良，目前国内市场上的
突尼斯软籽石榴几乎都是国产的，
只是沿用了其原来的名字。

国内的石榴市场也经历了从蒙
自石榴到四川会理石榴的转变，随
着突尼斯软籽石榴国内选育、种植
技术日益成熟，近几年它开始在市
面上崭露头角。2021年，鲁振华带
领团队又培育出了“天使红”软籽石
榴这一新品种。它适应国内种植环
境，着色好、果实大、甜酸适中、籽粒
比突尼斯软籽石榴还软，成熟时就
像一个个紫红的小灯笼挂在枝头。

“经过授权推广，国内目前已有六七
万亩的种植面积。”鲁振华告诉记
者，再过2年到3年，“天使红”软籽
石榴就能大量上市。

据了解，近年来我国科研院所
与企业密切合作，研发推广了大量
新品种，改进了传统品种。如原产
于东北的软枣猕猴桃，个头虽小却

甜软多汁、光滑无毛，可以带皮直接
吃；国产樱桃李，结合了樱桃的甜和
李子的脆，上市以来一直供不应求；
还有瑞雪、红琇、维纳斯等新品苹
果，它们分别呈现绿色、红色和黄
色，满足了消费者“吃点儿不一样
的”需求。更有鸡蛋果、仙人掌果、
泡泡果、云南鲜夏威夷果、新疆鲜枸
杞等特色水果即将上市，值得期待。

高品质与新奇特并行

从北方的苹果到南方的芒果，
从东部的桃子到西部的葡萄，每一
种水果都承载着地域韵味与自然
馈赠。然而，在百姓日益增长的多
元化、高品质消费需求面前，国产
水果在某些方面仍与进口水果存
在一定差距。

李明坦言：“以车厘子为例，国
内在育种优化、标准化种植等方面，
与原产国相比确实存在差距。”他指
出，同样的品种，在国内单果重量只
能达到8克至10克，国外则能达到
12克至15克，几克的差别直接影响
果实口感与消费者的购买意愿。近
年来，我国虽已通过设施农业等手
段尝试提升品质，但高昂的成本限
制了普及程度。诸如“明5-5”这样

的新品种研发虽取得进展，但成果
转化与市场推广尚需时日。

鲁振华表示，我国果园种植单
体规模小且分散，普及标准化种植
有一定难度，“我们在走访中发现，
有的种植户施肥凭感觉；传统产区
不愿意接受新技术；有的农户为了
卖高价，抢在最佳成熟期前采摘
……这些情况都会影响水果质量”。

除了品质上的差异，上市时间
也是影响国产水果竞争力的一个重
要因素。最典型的就是车厘子：国
产大樱桃的上市季节正值夏季；智
利位于南半球，其车厘子成熟时正
值中国冬季。此时恰逢春节消费高
峰期，红艳艳的果实不仅满足了人
们对节日喜庆氛围的追求，也填补
了国内市场空白。这是某些进口水
果受欢迎的客观因素之一。

正是这些客观存在的差距，加
之“物以稀为贵”的市场心理，促使
少数不法商家动起了歪脑筋，用国
产水果冒充进口水果牟取暴利。中
消协对此发出警示，提醒消费者在
购买进口水果时应参考海关总署发
布的最新准入名录，避免购买名录
之外的“进口水果”，以防上当受
骗。同时，建议消费者选择信誉良
好的商超购买。

转化之路正在加速

拥有优良品种，仅仅是培育好
水果的起点。从试验田中的一粒
种子，到成为能够稳定供应市场的
商品，每一种水果都需历经多年磨
砺。国产水果相关企业往往习惯
埋头干活，对产品的推广销售缺少
系统规划，造成好水果缺少识货人
的情形。

随着多家致力于提升生活品质
的生鲜平台崛起，高品质的国产水
果终于迎来了“伯乐”。以备受欢迎
的蓝莓为例。本来生活平台买手陈
延发介绍，在销售国际品牌的同时，
平台也在积极寻找本土蓝莓品牌。
经过考察与发掘，今年年初，平台首
次引进“丽江雪山蓝莓”。这种在高
海拔、小面积种植的雪山蓝莓，得益

于玉龙雪山冰川雪水的滋养与干热
河谷地带丰富的光热资源，口感更
脆、更甜，具有独特香气，首次上线
便获得了消费者广泛好评，复购率
高达34%。除了雪山蓝莓，主打性
价比的光筑农业“迷迭蓝”蓝莓也
在今年被引入本来生活平台。目
前，平台在售的国产蓝莓销量年增
速保持在50%左右，总销量已超越
进口蓝莓。

陈延发表示，与头部品牌“怡颗
莓”相比，消费者对国产蓝莓的认知
仍停留在根据产区区分的层面。来
自云南的本土产品要想进一步脱颖
而出，通过品牌建设提升产品的市
场认知度和竞争力至关重要。

电商平台还充当了“运输队”，帮
助国产水果走南闯北。以往，一些地
域性小众水果由于产期短、易损耗等
原因，难以进行长距离运输。得益于
电商平台遍布全国的生鲜物流网络，
一些小众水果成功打破地域限制，走
向全国市场。如广州黄皮在盒马的
销售额3年内增长了14倍。

盒马全国水果采销总监陈杨
辉告诉记者，过去5年里，盒马先后
在新疆、云南、陕西等地成立了多
个盒马村。通过为基地提供稳定
的订单和物流保障，帮助一些原本

“洋气”的水果扎根本土，与进口品
种平分秋色。新疆西梅、云南蓝
莓、陕西大樱桃先后在盒马上市并
热销，不少国产品种在价格或品质
上已经超越了进口产品。目前正
在热销的新疆西梅在盒马整个西
梅品类中的销量占比超过八成。
此外，今秋上市的云南孟连牛油果
也正成为销售主力。2023年，为了
帮助国产牛油果进行推广，盒马还
开发出牛油果冰淇淋、牛油果铜锣
烧、牛油果酸奶等产品。结合中国
人的饮食习惯，“洋水果”越发本土
化，赢得消费者喜爱。

在国产水果不断崛起的今天，
我们有理由相信，国产水果将不再
需要披上“洋”皮来吸引消费者，而
是以自己的实力赢得市场认可。

（据《经济日报》）
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▲10月23日，在新疆阿克苏地区红旗坡农场，果农在采摘苹果。

从试验田中的一
粒种子，到成为能够稳
定供应市场的商品，每
一种水果都需历经多
年磨砺。我们相信，国
产水果定能以自己的
实力赢得市场认可。
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