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川西4000米以上理塘和稻城种

植的萝卜，个大、头圆、皮薄，口感柔

嫩、口味微甜。做出来的萝卜干口感

更脆、更甜，特别适合做下饭菜。

如果不是通过@川香秋月的镜

头，恐怕人们很难对一颗遥远的理

塘萝卜产生兴趣，进而形成信任感；

如果不是吴秋月通过抖音电商把

“川香秋月”萝卜干的品牌打出去，

恐怕也很难想象过去几毛钱一斤都

无人问津的萝卜价格翻了5倍不仅

成了抢手货，还救活了几家濒临倒

闭的萝卜干厂。

“兴趣电商给农产品品牌化带来

新的手段和能力。”中国社科院信息

化研究中心原主任汪向东说，“通过

短视频、直播，改变了品牌营销的维

度、深度、温度，除了传达给市场产品

的优良质量外，还带来了乡村人文情

怀和家乡的风土风物，让品牌营销具

有了温度。”

“高原萝卜有着它特有的地理优

势和种植优势，独特气候和地理特征

不仅使农产品完全不用打农药，甜度

和微量元素也远高于平原地区……”

每一次直播，吴秋月都会沉浸式地展

示高山萝卜的全部生产过程。

与传统意义上的农村电商比，兴

趣电商以内容平台为载体，通过短视
频、直播等方式多维度展现农产品生
产加工流通全过程，帮助消费者打破
时空限制、充分领略农产品背后的生
态环境以及风土人情，以此打造农产
品品牌。

如今，在兴趣的主导下，越来越

多和吴秋月一样的“新农人”成为销

售的主角，带动观众情绪，激发观众

的兴趣，从而让消费行为从刚性需求

拓展到兴趣需求。当网络平台不仅

是“在线农贸市场”，更成为乡村生产

生活的展示交流场所，农产品与消费

者之间的联系变得更加多元、紧密。
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海南省海口市琼山区

大坡镇的胡椒产业已有60

多年的发展历史，是全国

最大的现代化连片胡椒生

产基地。但经历半个世纪

的发展，大坡胡椒一度进

入“疲软期”——产量上不

去，亩产效益不足，发展动

力不足。

近年来，为化解产业

焦虑，让“王牌产业”焕发

活力，海口积极打造“大

坡胡椒”公用品牌，延伸

胡椒特色产业链，追求创

新和工艺升级，推出了海

盐胡椒、研磨胡椒粒等紧

跟潮流的产品和不同的

礼盒套装。同时，积极开

展线上线下品牌营销宣

传活动，提升大坡胡椒品

牌影响力。连续举办琼

山大坡胡椒文化节，影响

覆盖全国；通过直播带货的方式，不

断拓宽销路，让曾经摆在厨房的调味

料成了“网红”产品。据悉，依托品牌

带动，大坡胡椒年销量约 6500 吨，售

价由2018年的13元/斤上升到目前的

20元/斤，品牌溢价日益凸显。

“怎么让更多土特产成为‘网

红’？在要打通电商平台的同时，更

要树立农民的品牌意识。”海南省投

资商会会长王佳说，海南优质的生态

环境是产出优质农产品的基础条件，

但要让优质农产品卖出好价格，还要

树立农民的品牌意识。电商平台竞

争激烈，要掌握品牌资源，才能加强

农产品的竞争力。

最近两年，“岚皋猕猴桃”价格不

算低卖得却特别好。这得益于时任

陕西省安康市岚皋县副县长的冯涛

与副县长杨乐与在抖音开设账号@

县长组合-大山乐涛淘，展现当地农

产品、生态涵养等。

“欢迎大家走进直播间，这里是

岚皋县80后县长组合‘大山乐涛淘’

的直播间，大山乐涛淘带你淘岚皋

……”每周一到周五晚上八点半到十

点半，杨乐准时出现在直播间，向广

大网友推介岚皋的美食美景、风土人

情和农特产品，直播间里每天都热闹

非凡。

据了解，“大山乐涛淘”目前直播

账号粉丝量从1000多人增长到现在

的108万人，去年直播最高人气的时

候直播间同时在线人数达到过8万

人，共推荐当地农特产41款，直播总

销售单量45194件，直播总销售额达

150万余元。

在自给自足的小农经济模式下，岚

皋县的农产品多是绿色、生态有机种植

的优质产品，但因缺乏品牌认知度及销

售渠道，使得大量产品只在本地销售，

不被县域外消费者所认可。自从@县

长组合-大山乐涛淘开始直播带货后，

消费者对“岚皋猕猴桃”这一区域品牌

的认知度、美誉度逐渐提高，产品需求

也随之不断增加。“当消费者愿意为高

品质产品买单，产品价格也会随之逐步

向产品价值靠拢。”金文成表示。

市场营销的话语体系中，有个关
键词叫“品牌溢价”，指的是品牌价值
与品牌知名度等的综合价值体现。
溢出的价值部分，主要在于消费者对
品牌的认同感以及消费者赋予品牌
的消费情感。农业农村部农村经济

研究中心二级研究员张照新指出，中

国农业转型发展，提高质量、效益和

竞争力时，打造品牌是“必经之路”。

我国是典型的“大国小农”，相对成本

高。若想提高农业竞争力及效益，离

不开产业附加值的提高，而品牌是提

高附加值的必然要求。

“兴趣电商为农产品品牌打造，

实现乡村特色产业发展插上了数字

科技的翅膀。”张照新说道。

家住青藏高原的农村女孩牛梦

琳每天都会拍摄自己的生活日常分

享给她的抖音粉丝。有时她一大早

起来去摘枸杞，冻得脸通红；有时她

开着大货车去拉货，一箱果子有40

斤重，她需要铆足劲借助转身的惯性

和大腿的支撑力才能将其甩到车上；

有时她也会像每一个爱美的年轻女

孩一样，在壮美的高原落日下缓缓行

走，营造一点唯美的意境。

透过牛梦琳的镜头，你会发现农

产品背后其实还有优美的生态、纯朴

可爱的农人、深厚的历史文化。放大

来看，我国乡村产业近年来正在食品

保障外拓展农业的多种功能和多元

价值，如生态涵养、休闲体验、文化传

承等。

对此，农业农村部农村经济研究

中心主任金文成也表示，兴趣电商通
过短视频、直播的方式，多维度展现
农产品生产、加工流通的全过程，让
消费者能够打破时空限制，充分体会
到农产品背后的优美生态环境、淳朴
可爱的乡村农民、深厚的历史文化，
从而树立农产品品牌形象，由此成为
品牌打造的新型渠道。对于新型农

业经营主体来说，兴趣电商能够通过

发掘乡村特色农产品的新的消费群

体，获得消费增量，为更多的乡村特

色农产品品牌建设提供一个更加有

效路径。

的确，短视频、直播能在乡村文

旅、乡村文化传承等方面发挥更大作

用，也可以让电商营销的产品更直观

展现产品特色和优势。“短视频时间

短、随时可看可记录，能在乡村文旅发

展中发挥价值。传统乡村文旅的呈现

更加关注‘景’，即文旅资源的场景与

文化，但短视频内容更加关注‘人’，能

更好地从人的角度来看乡村美景和乡

土文化。”中国农科院农业信息研究所

副所长聂凤英说。

去年，四川@川香秋月的萝卜干、
湖南@湘野红姐的豆腐干、陕西@县
长组合-大山乐涛淘猕猴桃等优质农
产品，通过能引起消费者共鸣的短视
频、直播，知名度大大提升，最终成功
实现了品牌化落地。

去年11月，吴秋月去稻城考察了
高山萝卜种植基地、去理塘考察了萝
卜干加工厂。从种植、加工到销售，

“川香秋月”高山萝卜干已经形成了一
个完整的产业链，每年上千万斤的销
量，切实帮助家乡农特产品走了出去。

农产品品牌化是助力农民增收
的途径，也是农业产业转型升级的必
经之路。在电商平台，越来越多和吴
秋月一样的创作者利用他们的“新农
具”，很好地实现了农产品生产与品
牌价值的结合。
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（本版新闻综合《农民日报》《海
南日报》《安康日报》）

@川香秋月：

构建信任激发兴趣

@漠里姐姐：

拓展农业多种功能

@县长组合-大山乐涛淘：

对低价内卷说不

@漠里姐姐-牛梦琳

@川香秋月-吴秋月


