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品牌

过去几年，徐闻菠萝走过了一条“无人

要”到“网红果”的市场化路程，产值从2018

年的3.5亿元，提升到2022年的25亿元，溢

价7倍。“徐闻菠萝：营销有道‘12221’市场

体系助力品牌打造”，成为广东省唯一入选

的农产品区域公用品牌案例。

徐闻是广东最大的菠萝产区，也是

“12221”的策源地。2019年，广东省农业

农村厅针对徐闻菠萝如何解决“生产条件

最好、生产份额最大的地区却增产不增收”

这一问题，组成徐闻菠萝专项工作组，以广

东菠萝“12221”市场体系建设为主题开展

专题研究。推出的“12221”市场体系，即
“1”个菠萝大数据，组建销区采购商和培养
产区经纪人“2”支队伍，拓展销区和产区
“2”大市场，策划采购商走进徐闻和徐闻菠
萝走进大市场“2”场活动，实现品牌打造、
销量提升、市场引导、品种改良、农民致富
等“1”揽子目标。

“12221”市场体系发挥了巨大作用：一

是菠萝大数据的作用，采购商指数和菠萝

采购价格指数，使政府部门了解产销情况、

农户掌握市场信息、采购商对接和组织供

需市场，从而带动整个菠萝市场体系良性

发展；二是采购商联盟的作用，采购商结构

从小批量、低端采购为主向大宗、中高端采

购引入发展，带动了高品质菠萝的销售，推

动菠萝品种结构调整；三是销区市场的作

用，不仅持续带来采购热潮，更推动了“徐

闻菠萝”的品牌建设；四是徐闻县委县政府

转变观念，以市场为导向，提前谋划，各部

门联动实施“12221”行动，从资金上、政策

上、行动上为徐闻菠萝市场营销提供服务，系统

地推动了菠萝产业市场体系建设。

下一步，徐闻将深入推进徐闻菠萝“12221”

市场体系建设，着力提升菠萝产业发展能力、市

场竞争能力、科技创新能力和品牌文化影响力，

形成具有竞争力的菠萝优势产区，推动菠萝产业

发展模式及机制成为样板，努力为广东推进乡村

振兴作出积极贡献。

品牌敲开大市场 跑出发展“加速度”

2022年农业品牌创新发展
典型案例来了

11月8日，农业农村部公布50个品牌为2022年农

业品牌创新发展典型案例。此次入选的农业品牌创

新发展典型案例名单中，共有农产品区域公用品牌

30 个、企业品牌 14 个、产品品牌 6 个。推介的典型案

例，重点体现了品牌主体在核心竞争力提升、品牌协

同发展、品牌营销创新、品牌监管保护、品牌帮扶等

方面的典型做法和成效，为推动农业品牌创新发展

探索了路径，提供了经验，具有典型性、代表性和可

借鉴性。本期品牌农业专题，为大家择取其中三个

案例进行介绍。

徐闻县“大培训 大擂台 大卖场”——百名网红千名主播菠萝的海培训

直播及数字营销行动直播分会场上，果农学习直播卖菠萝。 新华网发

扫描二维码

查看案例名单

在本次推介的6个产

品品牌案例当中，“小猪

拱拱：实施差异化品牌战

略 助推恩施土豆产业高

质量发展”入选。

2017 年，一款名为

“小猪拱拱”的湖北恩施

硒土豆品牌，在北京登陆

新零售平台盒马鲜生，以

9.9 元/斤的价格引爆市

场，引发消费者关注。而

后陆续登陆上海、广州等

一线市场，成为当年网红

热销产品。

寻找差异点，以小博大

恩施土家族苗族自治

州种植土豆已有约300多

年的历史。但土豆遍布全

球，品种繁多，单单恩施州

引进和选育的适宜当地种

植的优良品种就有几十个

品种。发展中，“小猪拱

拱”选择了“马尔科”这一

经典的传统品种作为爆品

进行品牌打造。

一是因为马尔科特

点鲜明，个头小，皮黄肉

黄，看上去圆滚滚，在产

品外观上与其他马铃薯

产品具有非常明显的产

品差异性，非常易于消费

者辨别。

二是马尔科淀粉含

量高，无论煮着吃，烧着

吃，都有一股淡淡的香

味，口感香糯。马尔科鲜

明的特点，极易引发消费

者关注，为品牌的传播及

产品识别打下了良好的

基础。

构建独特品牌形象
进行差异化营销

恩施小土豆都种植

在高海拔的山地上。“小

猪拱拱”在品牌形象构

思上，塑造了一只小猪

猪总喜欢偷偷跑到地里

拱土豆，并且在细节设

计上融入了土家族、苗

族元素及色彩，使品牌

形象与产品、产地完美

融合，形成了独特的 IP

形 象 ，品 牌 易 记 易 传

播。“小猪拱拱”品牌在

前期消费人群的选择

上，重点以宝妈、健身达

人、职场白领及爱追剧

的年轻人为核心目标人

群，促进消费者对品牌

及产品的认知，增加品

牌美誉度及消费者品牌

忠诚度。

（未完待续）
（本版稿件综合农业

农业部网站、《中国食品
报》、《湛江日报》等）

在 本 次 推 介 的 14

个企业品牌案例当中，

今 麦 郎 以“ 打 造 新 IP

抓住新卖点推动行业

品牌创新发展”入选。

2021 年 7 月，今麦

郎推出凉白开新包装

瓶“想开瓶”和品牌 IP

人物凉大白，将凉白开

品牌形象“IP 化”。简

约时尚的形象设计和

乐观随和的人物设定，

贴合新时代年轻人乐

观轻松、幽默随和、积

极向上的人生态度和

生活理念。在洞察Z世

代消费心理的基础上,

今麦郎以娱乐文化赋

能营销，邀请时下热播

综艺《脱口秀大会》三

位高人气脱口秀达人

王建国、胡豆豆、何广

智，以品牌微综艺的形

式召开一场脱口直播

秀《想开小会》，用年轻

人的脱口秀语言输出

“凉大白”式乐观生活

态度。此外，今麦郎

还将原创的 IP 形象广

泛运用在“想开瓶”的

包装上、瓶身上以及

跨界联名线上线下活

动中，趣味、个性、态度

极具识别度和认知性，

吸引消费者和年轻人

一起走上今麦郎品牌

年轻化道路。今麦郎

以“趣味品牌 IP 形象+

品牌微综艺”的形式直

抵Z世代人群话题兴奋

点，在品牌 IP 新形象上

线的开端就拉近了自

己和消费者的距离，打

造了品牌和用户平等

沟通的感觉，也让品牌

和消费者产生了更多

的情感链接。
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农产品区域公用品牌：

企业品牌：

今麦郎：打造新IP 抓住新卖点
推动行业品牌创新发展

产品品牌：
小猪拱拱：实施差异化品牌战略
助推恩施土豆产业高质量发展


